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Vizualna komunikacia, ktorej sucastou su aj farby, nas dokaze ovplyviovat vo velkej miere. 62 az 90 %*
prvotného Usudku spotrebitela o produktoch je zaloZzenych na farbe. Dévodom moze byt aj fakt, ze farbu si staci
vsimnut, nie je potrebné desifrovanie ako pri logu, texte ¢i symbole.

Farby p6sobia na nase emdcie, nadladu, rozhodovanie, pomahaju pri identifikacii veci a ulahcuju vnimanie
informacie. Funguje to aj v lekarni?

Skuste sa poobzerat okolo seba a pozrite sa, aké farby sa vyskytuju najcastejsSie pri jednotlivych indikaciach i
produktoch.

Zelenu farbu ma obsadenu kategdria travenie. Dovodom je fakt, Ze zelend navodzuje prijemny pocit akym je
harmdnia. A kto by nechcel harmonické travenie, kde vsetko funguje ako ma? Zelend navyse evokuje zdravé,
nizkokalorické produkty bez tuku, tiez méze evokovat prirodné produkty.

Pokoj a pocit bezpedia, to vyjadruje modra farba. Idedlny produkt, ktory tdto farbu vyuziva je vo
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farmaceutickom priemysle bezpochyby magnézium.

Takto by sme mohli pokracovat dalej a zhodnotit, Ze oranzova dominuje pri vitamine C a €¢ervena pri Zeleze,
ktord je farbou srdca a krvi atd.

Preco ale niektoré produkty do danej kategérie nezapadaju?

Urcite ste si vsimli, Ze niektoré produkty su odliSné oproti vacsine. Urcita krabicka na travenie je Cervenej
farby a magnézium oranzovej. V marketingu nic¢ nie je striktné a aj ked' sa riadi mnohymi vseobecne platnymi
pravidlami, kreativite sa medze nekladu.

Farba produktu sice méze ulahcovat orientaciu v danej kategorii a pridava na déveryhodnosti, niektoré znacky
sa rozhodnd ist inou cestou. Zvolia si farbu produktu, ktory sa odliSuje od ostatnych, aby na seba uputali
pozornost. Farby maju totiz taky vyznam, aky im pridelime a vyznam farieb je ¢asto skor kulttrny.
Modra farba vo svete farieb je len modra farba. Komunikacne sice znacku stoji viac Usilia dostat sa do
povedomia pacientov, v kone¢nom dosledku, pri spradvnej komunikacii majd navrch a dlhodobo moézu

z odlisnosti tazit. Uvddzam priklad ruzovej ¢i modrej tabletky a ich odliSnost, no zéroven zapamatatelnost
oproti ,klasickym* bielym. Farba vie byt aj indikatorom kvality, ¢o uviedlo 52%* spotrebitelov.

A Co farby lekdrne?

Doba je rychla, pozornost doslova sekundova, a prave farba zvysSuje rozpoznanie znacky az o 80%*.

V kontexte lekarne je toto velmi dolezité Cislo, nakolko propagéacia najma sieti, ¢i uz tzv. tvrdych alebo
virtuadlnych, prebieha komplexne, pacient si ju prepdja a potrebuje jednoducho identifikovat lekaren, ktorej sa
propagacia tyka. Z tohto dévodu je dblezité vonkajSie oznacenie lekarne.

* PASTIER, Michal. ZIt4 kniha budovania znacky. Barecz & Conrad books: Bratislava, 2023. ISBN
978-80-8258-011-5.
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